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국가 및 기업들은 변화하는 새로운 글로벌 시장 환경에 대응하여 

차별화 된 브랜드 경영전략을 통해 경쟁력 강화를 위해 총역량을 기울이고 

있습니다. 브랜딩 마케팅 전략 또한 생산자 중심의 4P(Product, Price, Place, 

Promotion)에서 소비자 중심의 4C(Customer Benefits, Cost to Customer, Convenience, 

Communication)를 거쳐, 이미 상호 교류와 감성을 중시하는 4E(Evangelist, Enthusiasm, 

Experience, Exchange)의 시대로 급속히 진화하고 있습니다.

시공을 초월한 생존경쟁이 상존하고 새로운 소비문화 패러다임이 형성됨에 따라, 전략적 브랜드 

경영의 중요성이 그 어느 때보다 절실히 요구되고 있습니다. 성공적인 브랜드는 곧 국가의 자산으로써 

국가를 대표하는 국가 브랜드(National Brand)로 거듭 나고, 더 나아가 세계시장을 주도하는 

글로벌브랜드로 당당히 나아가게 됩니다.

한국 최고의 경제 주간지 중앙일보 이코노미스트가 주최하는 ‘2011 국가브랜드대상’을 통해 

귀 경영체의 브랜드 파워가 더욱 힘차게 웅비하는 계기가 되길 바랍니다.

Introduction
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농림수산식품부, 중앙일보

행사명

일정
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후원

홈페이지

				    2011
	 	 	 	 국가브랜드대상 
브랜드는 브랜드경영체의 자산이자 국가의 자산,

대한민국을 대표하는 

‘국가 브랜드’를 찾습니다.
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NBA



Privileges

NBA브랜드경쟁력지수를 종합적으로 분석한 ‘NBA 종합분석보고서’ 제공, 

브랜드 경쟁지표 및 향후 브랜드 관리에 대한 전략적 관리 방향 제언

2011년 국가브랜드컨퍼런스 초청 및 우수브랜드 사례발표 기회 부여

< 국내홍보 >

< 해외홍보 >

< 온라인홍보 >

중앙일보, 이코노미스트의 결과 발표 및 심층보도

수상브랜드 연합광고 : 중앙 5개 일간지  (조선일보, 중앙일보, 동아일보, 

매일경제, 한국경제 등)

연합뉴스, 뉴시스 등의 통신사를 통한 선정결과 해외 News Release (50여개국)

Korea Agrafood (농수산물유통공사 발행, 월간·영문, 미국·중국·일본 등 

40여개국 배포)의 심층보도 - 농수산식품브랜드 

수상브랜드에 대한 소개 기사 포털서비스(네이버·다음 등)에 전송

조인스닷컴 특집 보도

주최, 후원사 회원에 선정결과 메일링 서비스

농수산물유통공사 사이버거래소(e-aT) 명품점 입점 및 프로모션

 - 농수산식품브랜드

NBA종합분석보고서

홍보

국가브랜드컨퍼런스

판촉지원



1~2개 부문

30개 부문

25개 부문

브랜드 진단 컨설팅		  브랜드 경쟁 지표 측정 및 브랜드 관리 방향 제언

브랜드 경쟁력 강화		  브랜드 인지도 향상을 통한 경쟁력 제고 

최대의 마케팅 효과		  국내 최대의 미디어네트워크를 통한 온/오프라인 홍보

소비자 충성도 증대		  수상브랜드의 브랜드 가치 증대로 소비자 로열티 향상

소비자 신뢰도 향상		  체계적인 조사모델과 소비자를 통한 평가로 소비자 신뢰형성

글로벌 경쟁력 향상 		  통신사 및 Korea Agrafood를 통한 해외 홍보

Effects

Schedule

선정과정

사전조사

‘10.11.29-‘11.1.21

참여접수

1.24-2.11

서류심사

2.11-2.12

조사/분석

2.12-.2.18/~3.26

최종심사

3.28

발표 및 시상

4.7 (예정)

*상기 일정은 사정에 따라 변경될 수 있습니다.

대한민국 최고의 국가브랜드 창출에 공헌한 개인이나 단체

브랜드부문

공적부문(공적심사)

문화브랜드	 공연예술, 전통문화 등

산업브랜드	 기업 및 산업부문별 브랜드, 공기업 브랜드 

지역브랜드	 도시 브랜드, 농수산식품 브랜드 

Classes

(농림수산식품부장관상 3점)

(선정위원회 심사)



Process

조사항목

브랜드인지도	    	 최초상기도, 지각, 인식 등

브랜드대표성   	 	 호감도, 독특성, 컨셉 일치성 등

브랜드만족도   	 	 품질만족도, 신뢰도, 가격만족도, 자아만족도 등

브랜드충성도   	 	 재구매의지, 브랜드 추천, 선호정도 등

글로벌경쟁력   	 	 글로벌 이미지, 국제 경쟁력, 국가이미지 기여 등

브랜드 종합 호감도 	 전체 평가 항목을 고려한 브랜드에 대한 

	 	 	 전반적 평가 등

조사모델

x 1 x 2 x 3 x 4 x 5

차원

항목
브랜드인지도 브랜드대표성 브랜드만족도 브랜드충성도 브랜드경쟁력

Image Power Loyalty PowerQuality Power Global Power

Y의 상관관계 분석 (Wi 도출)

(N C I)

(N C I)

 NBA 브랜드경쟁력지수(NCI)는 항목별 평가 점수와 가중치를 가중합산하여 산출됨

 가중치 : 항목별 평가점수와 브랜드 종합 호감도 간 상관관계 분석 후 산출된 값을 환산하여 도출

 브랜드 특성에 적합한 평가 항목별 계수 적용

      -브랜드 특성에 맞는 평가 항목별 중요도를 상관계수를 통해 지수화

=

W : X와 Y의 상관관계 분석에 의해 산출된 가중치

X : 각 항목별 평가 점수

i : 차원

j : 응답자

중요도 ( Wi ) x  측정값 ( Xij )∑ ∑
j        i

n

Total Preference 

브랜드 종합
호감도 (Y)



Application

온라인접수

팩스/우편접수

공적자 시상 관련 서류

행사 홈페이지(www.nationalbrand.co.kr) 접속

브랜드리서치 > 참여신청 메뉴 클릭

브랜드 조사참여/공적서 접수 선택

정보 입력 후 신청 완료

 - 신청 시 브랜드 BI(Brand Identity)파일을 함께 등록해 주시기 바랍니다. 

    * BI 파일은 nba@brandint.co.kr 혹은 웹하드 (ID:master0202/PW:3690

      -올리기전용/NBA2011폴더)로 보내주시기 바랍니다. (ai, 혹은 해상도 

      높은 jpg file)

제안서에 첨부된 참여 신청서를 작성하여 접수

신청서가 없을 경우, 행사 홈페이지에서 다운로드

*BI 파일은 온라인접수와 같은 방법으로 보내 주시기 바랍니다.

*FAX. 02-6300-8020 / 주소. (137-767) 서울시 서초구 양재동 232 aT센터 707호

행사 홈페이지 (www.nationalbrand.co.kr) 접수 양식을 다운로드 후 

작성하여 NBA 선정위원회 사무국으로 email/팩스/우편으로 전달 또는 행사 

홈페이지를 통하여 온라인 접수 가능

- 공적서 이외의 보충자료가 있을 경우 함께 보내주시기 바랍니다.

we’re seeking 
2011 national brand 
that represents our nation.



산업브랜드

지역브랜드

NBA 2010 수상브랜드

NBA 2010 홍보자료

문화브랜드

수상브랜드 연합광고

- 조선, 중앙, 동아일보, 메트로

결과발표 및 심층보도

- 중앙일보, 이코노미스트, 메트로

C 4 브랜드가 힘이다 2010년 5월 11일 화요일 브랜드가 힘이다 C52010년 5월 11일 화요일

    40판 제14094호제14094호 40판    

1965년에 설립된 종로

학원은 수준 높은 강

의로 40여년 이어온 

입시명문으로 평가받

고 있다.

　그러나 도심에 위치해 번잡하고 

유혹이 많은 공부환경이 문제가 되

기도 했다. 종로기숙학원은 수험에

만 전념할 수 있는 새로운 기숙캠퍼

스로 학부모들에게 큰 호응을 받고 

있다. 강화·광주·용인·언양 의 종로

기숙학원 캠퍼스는 종로학원 본원과 

동일한 학사일정, 교재평가시스템, 

강사직강 등 그동안 쌓아온 교육컨

테츠와 인프라를 바탕으로 차별화 

된 경쟁력을 구축하였다. 

 특히 최고의 강사진과 철저한 분

석으로 짜여진 연간 커리큘럼은 물

론 개인별 학습스타일 분석을 통한 

학습계획서로 학업성취를 이끌고 

있다. 이와함께 소극적인 학생을 위

한 과목별 밀착질문 시스템, 종교활

동·연주회·체육활동·선배와의대화·

영화관람·심리안정 프로그램까지 

경험을 통한 과학적 프로그램으로 

수험생을 지원하고 있다. 특히 단계

별·학기별·수준별 학습프로그램은 

종로학원이 자랑하는 교육 노하우

다. 종로기숙 학원은 학습과 문화· 

심리까지 고려한 생활지도를 통해 

학습과 생활을 조화롭게 연결시키

고 있다. 

 종로기숙학원은 학원운영의 가장 

중요한 가치를 학생에 두고있다.  학

생의 기대와 요구 이상의 가치를 제

공하기 위하여 ‘1:1 질문시스템’과 

‘약속관리’시스템을 운영하고 있다. 

특히 최근에는 학생의 교육스타일과 

교육트렌드에 맞춰 새로운 교육시스

템 발굴과 차별화된 교육방침을 위

해  학생의 소리 시스템이 적극 활용

되고 있다.　

숙취해소용 천연차 여명808은 1998

년 제품 출시이후부터 해마다 30%

이상의 성장을 기록하며 애주가들의 

인기를 한 몸에 독차지하고 있다. 여

명808은 알코올의 독성물질인 아세

테이드 알데하이드를 신속하게 분해

해 숙취증상인 두통과 속쓰림·갈증

해소에 탁월한 효과가 있는 발명특

허품이다. 여명 808은 808번의 시행

착오를 거쳐 개발했다는 비화를 담

고 있어 작명된 것처럼 효능이 검증 

된 제품이다. 100% 식물성 원료로 

만들어진 무방부제 제품으로 숙취

해소 뿐만 아니라 애주가의 건강까

지 챙기고 있다. 한국표준협회 선정 

로하스 인증, 소비자웰빙지수 5년연

속 1위를 기록하고 있으며 세계 10대 

발명전을 석권하는 등 세계적인 브

랜드로 자리 잡으며 2010 국가브랜

드 대상을 수상하게 되었다.

 숙취해소용 천연차 여명808은 

2007년에 이어 2008년, 2009년 전국 

편의점협회에서 집계한 숙취해소음

료부분에서 1위를 기록하여 명성을 

입증했다. 특히 2009년에는 숙취해소

음료뿐만 아니라 전체 음료부분에서 

판매 1위를 기록하며 대한민국의 대

표적인 숙취해소음료로 우뚝 섰다.

　미국·일본·중국 등 세계 11개국에

서 특허 등록된 여명808은 해외에서

도 제품의 우수한 효능을 인정받아 

미국 피츠버그 국제발명품 전시회에

서 3관왕, 러시아 아르키메데스 국제

발명전 대상, 일본천재회의 최고인

류공헌상을 차지하는 등 수많은 국

제발명전에서 대상을 석권했다. 이

런 명성을 바탕으로 미국·중국·일

본·멕시코·싱가폴·가나 등 전 세계 

애주가들이 찾는 명품이 되었다.　

㈜놀부NBG(대표이사 김순진)에서 

운영하는 한식 패밀리 브랜드 ‘놀부’

는 표준화하기에 까다로운 한식 브

랜딩(Branding)에 성공한 대표적인 

브랜드다.  23년간 꾸준한 사랑을 받

아오며 ‘놀부보쌈과 돌솥밥’ ‘놀부

부대찌개와 철판구이’ ‘놀부항아리

갈비’ ‘수라온’ ‘차룽’ 등 다양한 브

랜드를 운영하며 종합외식기업으로 

성장가도를 달리고 있다. 이중 수라

온은 고품격 한정식이며 차룽은 퓨

젼 중식레스토랑이다.

　(주)놀부NBG의 성공에는 고객중

심경영과 신뢰경영이 바탕을 이뤘다. 

놀부 브랜드의 경쟁력은 외식산업에

서 가장 중요한 요소인 맛에 대한 고

객신뢰다. 꾸준한 품질경영과 서비

스 혁신을 통해 고객만족과 리더쉽 

부문 생산성대상과 한국소비자가 선

정하는 신뢰기업대상 6년 연속 수상

했다. 2008년부터는 100대 브랜드에 

진입하여 국민브랜드로 성장했다.  

‘놀부보쌈’ 브랜드의 ‘약선김치’는 

외식프랜차이즈 업계 최초로 로하스 

인증마크를 획득했으며 ‘보쌈김치’

도 로하스 인증을 받았다. 이같은 명

성은 가맹점에서도 입증된다. 국내

외 총 640여개의 직영 및 가맹점이 

있다. 외형규모 6천 5백억 원에 이르

고 놀부 매장을 방문하는 1일 고객만 

12만명, 종업원 수  6,500명에 이르는 

국민브랜드로 입지를 굳혔다. (주)놀

부NBG는 글로벌 시장으로 한국의 

입맛을 전하고 있다. 91년 한식업계 

최초로 말레이시아 진출을 토대로 

북경·상하이에 놀부항아리갈비 프

랜차이즈와 500여 평의 대형 프리미

엄 한정식 레스토랑 ‘수라온’을 개점

하여 인기를 끌고 있다.  

종로유학원은 유학 한분야만을 고집

해온 전통있는 유학·연수 전문기업

이다. 유학 출발전 상담과 수속은 물

론이고 해외에서 공부하는 동안에

도 현지 직영지사를 통한 서비스를 

제공해 안심하고 유학을 마칠 수 있

도록 도움을 주고 있다. 종로유학원

은 국내 11개, 해외 주요도시에 6개

의 센터를 운영하고 있다. 모두 본사 

직영체제를 이루고 있는데 이는 종

로유학원을 믿고 선택한 고객에 대

한 최상의 배려로 성공유학을 끝까

지 책임지는 도우미 역할에 중점을 

두고 있다.

　종로유학원은 국내 최대의 유학

관련 자료인 Y-DB를 자체구축하여 

유학 희망학생들에게 살아있는 정

보를 제공하고 있다. 이와 더불어 수

속 회원이 유학 수속을 온라인으로 

실시간 체크할 수 있는 RTCS (Real 

Time Check System)을 자체 개발

하여 운영하고 있다. 또 해외학교자

료열람·입학상담부터 수속까지 원

스톱 서비스를 하고 있고 현지숙소

예약 등 유학과 관련된 모든 것을 한

자리에서 처리할수 있다. 한국 유학

업계의 선도적 역할을 해온 종로유

학원은 유학업무가 국내교육의 연

장선에서 이루어지는 교육의 한 분

야를 담당한다는 자부심을 가지고 

있다.  

 해외 6대도시 지사를 본사가 직접 

운영하는 것도 끝까지 책임지는 믿

음을 주기 위해서다. 대한민국 퍼

스트브랜드 대상 대학생들이 뽑은 

선호도 1위기업 선정 등 국내 유수

기관의 소비자선호도, 신뢰도, 만족

도 조사에서 나타난 결과도 이런 명

성을 바탕에 둔 것이다. 　 

한국정신문화의 수도 안동은 각 시

대별 다양한 역사와 문화유산을 간

직하고 있는 민족문화유산의 보물창

고다.

　이같은 안동의 정신문화는 물질적

으로 이룩할 수없는 도덕적 가치로 

온 국민이 공유하고 승화시켜 나가야 

할 유산이다. 특허청에서 2006년 ‘한

국정신문화의 수도 안동’ 브랜드를 

등록·인정한 것도 안동만이 갖고 있

는 숭고한 정신문화를 우리의 삶에 

파급시켜 나가야 할 시대적인 요구

를 반영한 것이라고 하겠다.

　안동은 유교문화의 원형을 간직한 

‘추로지향(鄒魯之鄕)’의 도시다. 추

로지향이란 공자가 태어난 노(魯)나

라와 맹자가 태어난 추(鄒)나라와 같

은 정신적 고장이란 뜻이다. 1792년 

정조가 퇴계 선생 치제문(致祭文)에

서 안동을 ‘추로지향’으로 칭한 것도 

그렇고 공자 77대 종손 공덕성(孔德

成)선생이 1981년 도산서원 원장 재

임 시 ‘추로지향’ 휘호를 남긴 것도 

안동의 유교적 정신문화의 가치를 널

리 인정했기 때문이다.

　이러한 전통을 이어받아 안동에서

는 2002년 도산서원에 도산서원 선비

문화 수련원을 개원했다. 지금까지 

359기 19,093명이이곳을 거쳐갔다. 

특히 퇴계종택 부근에 50억원을 들

여 신축중인 ‘도산선비문화체험관’

이 올 9월 준공된다.

　안동은 무속·불교·유교와 기독교·

근대의 신앙사상·민속 등이 겹겹이 
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이 있다. 이를 기반으로 국내 유일의 

지역학인 ‘안동학’이 존재하는 곳이

다. 국내외 연구소등이 중심이 되어 

‘안동학’을 6권까지 발행하고 있다. 

이 같은 문화적 토대로 2004년 세계

역사도시연맹(세계 65개도시) 회원

도시 가입에 이어 2006년 국내에서

는 유일하게 유네스코 세계 문화유

산 도시로 가입하였다.　 

청정 제주지역에서 생산되는  우수

한 농·수·축산물과 차류, 공예품 등

이 한 상표로 판매된다. 제주특별자

치도는 중소기업의  열악한 유통 인

프라와 마케팅역량 부족으로 품질에 

비해 매출액이 낮은 이들 상품을 살

려냈다. 공동마케팅이 효과를 거뒀

다. ‘제주마씸’ 브랜드로 출하되자 

인지도가 올라가고 특허등록도 마

쳤다. 제주특별자치도의 공동브랜드 

제주마씸은 가입부터 엄격하게 관리

하고 있다. 우수 중소기업제품에 한

하고 까다로운 심사를 거쳐야 ‘제주

마씸’ 상표가 주어진다. 이로인해 소

비자 인지도가 늘면서 매출로 이어

져 농어민의 웃음꽃이 피었다. 제주

특별자치도는 제주마씸 이미지를 정

감어린 하루방(할아버지)의 미소로 

정했다. 이것은 꾸밈없는 제주 이미

지를 소박하게 표현해줌으로써 부드

럽고 안정감을 주기 위함이다. 제주

마씸은 방언으로 “제주입니다”라는 

뜻으로 영문으로는 “It’s jeju”로 표

기하고 있다. 현재 제주마씸에는 농·

수·축·가공식품 등 84개 업체 367개 

품목이 있다. 제주마씸 인증기업제

품은 순수 제주산 원료를 사용해야 

하며 각 품목별 품질기준에 따른 까

다로운 검사를 하고있다. 

 제주특별자치도에서는 제주마씸 

인증기업 품질향상을 위하여 지속적

으로 인증업체 환경개선사업비와 품

질검사비를 지원하고 있다. 또 대도

시 홍보와 판매전을 적극 개최하고 

있다. 제주마씸은 적극적이고 지속적

인 홍보·마케팅에 힘입어 2009년에는 

대한민국대표브랜드 대상 수상 등 4

개 브랜드대상을 수상했다. 서울지역 

판로 개척을 위하여  서울 서초구와 

서울역사내, 서울시 풍물시장 등 3개

소에 “제주마씸 매장”을 개장하여 

보폭을 넓혀가고 있다. 이와함께 롯

데슈퍼 공덕점·서초점 등에 전문매

장을 운영하고있다. 　

깨끗한 제주산 원료가 강점 민족 문화유산 ‘보물창고
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